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PREDGOVOR

Srpsko udruZenje za marketing (SeMA) okuplia predstavnike akademske zajednice, istraZivace,
menadZere i eksperte sa iskustvom na poslovima iz oblasti marketinga i nastavija¢ je tradicije
Jugoslovenskog udruZenja za marketing (JUMA) i Drustva za marketing Srbije u pogledu organizovanja
opstih i specijalizovanih naucnih i strucnih skupova u razli¢itim formatima. Osnovni cilj koji je SeMA
postavila jeste pruZanje podsticaja i profesionalne podrske zainteresovanim pojedincima, preduzec¢ima
i institucijama u organizovanju, razvijanju i unapredivanju naucnog i strucnog rada u oblasti
marketinga. U sklopu realizacije navedenog cilja, UdruZenje je u periodu od 3. do 5. novembra 2023.
godine na Zlatiboru organizovalo konferenciju ,,1zazovi i perspektive marketinga”.

Osnovni cilj konferencije, koja je sada vec tradicionalno, od 2017. godine, organizovana po cCetvrti put,
bio je da okupi naucnike i strucnjake i pruzi mogucnost za izlaganje i diskutovanje radova istraZivaca
na brojne aktuelne teme. Marketing se menja, razvija, ulazi u nove oblasti i koristi nove alate i tehnike.
U tom smislu je jako bitna razmena iskustava i ideja, a Konferencija je kao i uvek bila prilika da se na
jednom mestu okupe naucnici i strucnjaci i rasprave najvaznija pitanja trenutnog stanja i mogucnosti
razvoja marketinga u Srbiji, u nauci, obrazovanju i praksi.

Za izlaganje je bilo prijavljeno 36 radova i tema, od strane 91 autora i koautora (odnosno 77, ukoliko
se posmatra bez ponavljanja). Mnogo zanimljivih i korisnih radova i tema prezentovano je na
Konferenciji, od kojih ¢ak 27 uZivo, a ostali u onlajn formi, uz mogucnost ukljucivanja svih ucesnika u
diskusiju.

U fokusu IV konferencije Srpskog udruZenja za marketing "Izazovi i perspektive marketinga" bile su
teme iz sledecih oblasti, koje su ujedno bile i nazivi sesija:

e IstraZivanje marketinga i ponasanje potrosaca

e Strategije proizvoda i brend menadZment

e Marketing u ekonomiji deljenja

e Digitalni marketing i nove tehnologije

e Marketing u oblasti usluga

® Marketinske komunikacije i odnosi s' javnoscu

e Marketing i visoko obrazovanje

Posebna sesija bila je namenjena izazovima i perspektiva marketinga iz ugla privrede, u cemu je pomoc¢
i ovog puta pruZila Privredna komora Srbije, uz poseban doprinos i u organizacionom smislu, na cemu
smo kao UdruZenje zahvalni. Osim toga, poslednjeg dana organizovana je i panel diskusija na temu
daljeg razvoja marketinga u nauci i obrazovanju, te o buducim aktivnostima UdruZenja na tom polju.
Sve navedeno ima za cilj da pribliZi teoriju i praksu, nauku i struku, odnosno da posmatra marketing iz
ugla razlicitih aktera i razlicitih oblasti.

Od ukupno prezentovanih radova, njih 29 je u postupku dvostrukih anonimnih recenzija, dobilo
pozitivnu recenziju i prihvaceno je za objavljivane. Nazivi delova (poglavlja) odgovaraju nazivima sesija
u nauc¢nom delu Konferencije. Vec iz naziva samih radova i tematskih podrucja kojima pripadaju, moZe
se primetiti da radovi pokrivaju Sirok spektar oblasti marketinga, sa posebnim naglaskom na primenu



modernih tehnika i koncepata uz koriséenje novih tehnologija. Ono sto predstavlja poseban kvalitet
jeste multidisciplinarnost radova i veliki broj mladih autora, kao i Cinjenica da je najveci broj
prezentovanih radova plod sprovedenih naucnih istraZivanja, uz primenu naprednih tehnika analize.
Gledano po sprovedenim tehnikama istraZivanja i analize, ¢ak 15 radova u osnovi ima sprovedeno
kvantitativno istraZivanje i odgovarajucu analizu i diskusiju rezultata, 7 se zasniva na kvalitativnoj
(dubinski intervju, analiza sadrZaja) ili analizi studija slucaja, dok je 7 radova konceptualnog karaktera.
Takode, treba istaci da je tri rada predato na engleskom, a ostali na srpskom jeziku.

Svi radovi u Zborniku ukazuje na aktuelne izazove i perspektive marketinga, a odredeni broj radova,
koje su recenzenti ocenili najvisim ocenama i koji su ujedno dobili pozitivhe ocene od recenzenata
casopisa Marketing, bice objavljeni u tom casopisu naucne kategorije M51, Ciji je izdavac takode
Srpsko udruZenje za marketing.

Ocekujemo da ce radovi prezentovani u Zborniku, probuditi paZnju naucne i strucne javnosti i biti od
koristi Sirokom krugu Citalaca: naucnicima i istraZivacima, sa fakulteta, visokih skola i instituta;
predavacima (nastavnicima i saradnicima) i studentima na razli¢itim nivoima studija; kao i svima
onima koji se bave primenom marketinga u poslovnoj praksi.

U Beogradu, profesor emeritus dr Hasan Hanic
25.11.2023. prof. dr Sasa Veljkovic¢



SADRZAJ

DEO 1: ISTRAZIVANJE MARKETINGA I PONASANJA POTROSACA 1
Hasan Hani¢, Milica Bugar&i¢: PRIMENA METODOLOGIJE STUDIJE DOGADAJA U MARKETINGU.......2
Suzana Dukié, Svetlana Sokolov Mladenovié, Jelena Stankovi¢: UTICAJ PROGRAMA LOJALNOSTI NA

LOJALNO PONASANJE POTROSACA ...ttt bbb sen s 10
Nenad Doki¢, Nikola Mili¢evi¢, Ines Doki¢: PREFERENCIJE STUDENATA PREMA UCENJU O RAZLICITIM
METODAMA | TEHNIKAMA MARKETING ISTRAZIVANIA. ... eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeeeees 23
Dubravka Uzar, Jelena Filipovi¢: CONSUMERS' PREFERENCES TOWARDS CHEESE ATTRIBUTES IN
SERBIA: CONJOINT ANALYSIS ...ttt ettt ecte e e s ettt e e s et e e e etttae e sentaeeesataaeesesaeeesanseeeesssssnessnsneeennns 30
Semir Vehapi: KUPOVNE PREFERENCIJE POTROSACA GENERACIJE Z NA TRZISTU ORGANSKE HRANE
LY 1 = 1 PPN 38
DEO 2: STRATEGIJE PROIZVODA I BREND MENADZMENT 47
Branka Nov¢i¢ Kora¢, Tamara Petrovié: UTICAJ KULTUROLOSKIH RAZLIKA NA STRATEGIE
MEDUNARODNIH PROIZVODA. ..ottt ettt ettee e te e estte e e e sate e e e s te e e s eantaeeesnaaeeesenstaeeeennreeas 48
Tatjana Mamula Nikoli¢: ULOGA MARKETING MENADZMENTA U PROCESU REINOVACIJE BRENDA
.......................................................................................................................................................... 56
Milica Gruji¢: VREDNOST BRENDA | ODRZIVOST U KONTEKSTU DIGITALNOG MARKETINGA.......... 65
DEO 3: MARKETING U EKONOMIJI DELJENJA..........ccccerueeene. 73
Milica Marici¢, Nikola Drinjak, Andrea Popovié: OTKRIVANJE FAKTORA KOJI UTICU NA UCESCE
MLADIH U EKONOMIJI DELJENJA U SRBUI ...uvvieiiieieectee ettt ettt e etvae e e s e e s ntae e e 74
Marta Jovanovi¢, Marina Ignjatovié¢, Veljko Jeremic¢: DELJENJE MOBILNOSTI U EVROPI: PRISTUP
ZASNOVAN NA KLASTER ANALIZL ... oo eeeeietiee e e eeeeeeiiiiee e e e eeetttiee e e e e eeeaeta e e e eesssasssanneeaeessssssnnnnaeeesens 83
Tanja Zivojinovié, Natasa Bojkovi¢, Marijana Petrovi¢, Jovana Janji¢: UTICAJ ONLAIN INFORMACIJA |
RECENZIJA NA UCESCE U KOLABORATIVNOJ EKONOMUI: PRIMER CARPOOLING-A......oveeeeeaenee. 92
Nikolina Krsti¢, Sasa Veljkovié, Vukasin Kuc¢: ANALIZA PERCEPCIJA | MOTIVA UCESNIKA NA TRZISTU
EKONOMIJE DELJENJA U SRBUL...cviiiiciiie ettt sttt tte e et e e e s ete e e e eataae s e eaae e s snnntae e e eraneeennens 100
Milutin Zivanovié, Jovana Janji¢, Maja Ribi¢, Veljko Uskokovié¢: BEKERI — LICNI BRENDING ILI
MATERIJALNA KORIST? .eiiiiiiiiiiiiteietetetetteeeereeesteeseseeesseessaeessserestesssreessressssesssssrersressrsrsrsressrmesrerere 110
DEO 4: DIGITALNI MARKETING I NOVE TEHNOLOGIJE 118
Milena Lazi¢, Valentina Vukmirovié¢, Ivana Domazet: DIGITAL MARKETING AS A TOOL FOR INCLUSIVE
EIMIPLOYIMENT ...ttt ettt e e ettt e e et e e e et e e e e bte e e e s abaeeeesstaeeeanbeeeeenssaeesanreeeennsteeeeansens 119
Selena Stanojevi¢, Milica Kosti¢-Stankovi¢, Velimir Stavljanin: ISTRAZIVANJE PRIMENE MARKETING
ANALITIKE OD STRANE ORGANIZACHA U SRBHI ccvvvueieeieieeeticeee ettt eeeeveeeee e e e eeeernneeeeeeeees 127

Dragan Stojkovié, Zoran Bogeti¢, Aleksa Doki¢: ANALYZING FIRST PARTY FRAUD AS ONE OF THE KEY
CHALLENGES OF FORENSIC PROCESS IN E-TAILING ....ccccvtiieeiieieeseeseesereseresntesreesseeseesseeesnneesseenns 136



Andela Andri¢, Tamara Vlastelica, Velimir Stavljanin: POVRATAK U BUDUCNOST — PRIMENA WEB3
TEHNOLOGIJA U MARKETINGU . ...uuiieie ittt ettt e e et s e ee s s e s e e s et s s e sanan s e seannseesannes 146

DEO 5: MARKETING U OBLASTI USLUGA 155

Veljko Marinkovi¢, Aleksandar Dordevi¢, Darko Dimitrovski: ANALIZA UTICAJA RAZLICITIH FAKTORA
NA ISKUSTVO KORISNIKA HOTELSKIH WELLNESS CENTARA PRIMENOM EXPERIENSCAPE MODELA

Branislava Hristov Stanci¢, Aleksandar Dordevi¢, Igor Kovacevi¢, Bojan Ze&evi¢: ETICKE DILEME KAO
POSLEDICA UTICAJ PRIMENE UPRAVLJANJA PRIHODIMA NA PONASANJE HOTELSKIH GOSTIJU ..162

Dragana Nikoli¢-Risti¢, Radomir Stojkovi¢, Bojan Kopanja: DIGITALNA TRANSFORMACIJA

BANKARSKOG POSLOVANJA U REPUBLICI SRBIJI U KONTEKSTU ODRZIVOG POSLOVANIA............ 169
Slobodan N. A¢imovi¢, Veljko M. Mijuskovié, Nikola Milogevié: ULOGA | ZNACAJ KLIUCNIH AKTERA
PRI UPRAVLIANJU AKTIVNOSTIMA HUMANITARNE LOGISTIKE ....cccvvevieereerieniinee e ereeesieesieeneeens 177
Milica Vojnovié: MARKETING U UMETNOSTI: KRITERIJUMI ODLUCIVANJA POSETILACA POZORISTA
........................................................................................................................................................ 185
DEO 6: MARKETINSKE KOMUNIKACIJE I ODNOSI S’ JAVNOSCU 193
lvana Markovié, Gordana Radosavljevi¢, Katarina Borisavljevi¢, Biljana Rabasovi¢: ANGAZOVANIJE
POZNATIH LICNOSTI U PROMOCH!I PROIZVODA ...ttt ettt en s 194
Sanja Miti¢, Galjina Ognjanov: OGLASI U SRPSKOJ STAMPI NEKAD | SAD: POREDENJE STAMPANIH
OGLASA OBJAVLIENIH U DNEVNOM LISTU POLITIKA 1922.12022. GODINE....ccoeceeeeeieeeieeeeeceee, 203
Dragana Gasevié, Dragoljub Jovici¢, Natasa Pavlovié: ZNACAJ INSTAGRAMA KAO DIGITALNOG
KOMUNIKACIONOG MEDIA U TURIZMU | HOTELUERSTVU ..c.uviiiieiierieesieerieesesenees e eveeieeseeaseee 211
Nevena Blagojevi¢, Tamara Vlastelica, Vladimir Pavkovi¢: MEDIJSKA PISMENOST | STAVOVI
POTROSACA O MEDISKIM FORMATIMA U MARKETINSKOJ KOMUNIKACH! ... 219
Ivana Skocaji¢: JAVNA DIPLOMATIJA U MEDUNARODNIM ODNOSIMA S JAVNOSCU .....ccooueuee 229
DEO 7: MARKETING I VISOKO OBRAZOVANJE 236
Mirjana Gligorijevi¢, Radmila Jani¢i¢: RAZVOJ | BUDUCNOST MARKETINGA U OBLASTI VISOKOG
OBRAZOVANIA ...ttt ettt et ste e st s e st st e e e s bt e st eesaeesstaesteesteesseesssenssessseesteeeeeseeseeesssesssesnseenns 237
Sasa Veljkovi¢, Branislava Hristov Stanti¢, Milena Lazi¢: ZNACAJ | ULOGA FORMALNOG
MARKETINSKOG OBRAZOVANJA: PERCEPCIJA AKADEMSKE | POSLOVNE JAVNOSTI ......cocueurennne. 246



Nikolina Krsti¢, Sasa Veljkovi¢, Vukagin Ku¢: ANALIZA PERCEPCIJA | MOTIVA UCESNIKA
NA TRZISTU EKONOMIJE DELJENJA U SRBIJI

ANALYSIS OF PERCEPTION AND MOTIVES OF PARTICIPANTS ON THE SHARING ECONOMY MARKET IN
SERBIA
Nikolina Krsti¢, 32 Sasa Veljkovi¢33, Vukasin Ku¢3*

Apstrakt: Ekonomija deljenja, kao novi ekonomsko-drustveni model koji promoviSe pruzanje privremenog
pristupa ogranicenim resursima bez prenosa vlasnistva nad istim, nosi brojne nepoznanice i kontroverze. Cilj
ovog rada je da sagleda percepciju i najvaznije motive klju¢nih aktera ekonomije deljenja na podrucju Srbije.
Sprovedeno je eksploratorno istraZivanje koje targetira provajdere (pruzaoce usluga) i korisnike usluga na trzistu
ekonomije deljenja. Kvalitativno istrazivanje putem ekspertskog intervju primenjeno je na uzorku provajdera
usluga ekonomije deljenja dok se kvantitativno istraZivanje, sprovedeno putem onlajn anketnog upitnika,
odnosilo na korisnike usluga deljenja. Rezultati pokazuju da su i provajderi i korisnici usluga ekonomije deljenja
u Srbiji generalno zadovoljni iskustvom u ekonomiji deljenja — najvise funkcionisanjem platformi, ali i tacnoscu
i azurnoscu realizovanja usluga, pristupacnim cenama i ljubaznos¢u provajdera. lako postoji saglasnost u tome
da ce se koncept razvijati, dosadasnji umereni intenzitet u¢estvovanja u ekonomiji deljenja verovatno ¢e ostati
na slicnom nivou. Kao glavno ogranicenje navodi se nedovoljno zadovoljstvo promotivnim aktivnostima
ekonomije deljenja. Kod obe grupe ispitanika preovladavaju ekonomski motivi kori$¢enja, odnosno motivi zarade
i uStede u troskovima. lako deljenje u svojoj osnovi ima socijalnu komponentu, drustveni i ekolo$ki motivi su
znatno manje prisutni u Srbiji, narocCito u poredenju sa zemljama EU.

Kljucne reci: ekonomija deljenja, percepcija, motivi, korisnici, provajderi

JEL klasifikacija: D16, D83, M20, M30

Abstract. The sharing economy, as a new economic-social model that promotes temporary access to limited
resources without transferring ownership, carries numerous unknowns and controversies. The aim of this paper
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1. Uvod - pojam koncepta ekonomije deljenja

Deljenje je ljubazni i velikodusni impuls koji leZi u prirodi ljudske vrste i odvija se na svakodnevnom
nivou. Ljudi dele ideje, iskustva, zagrljaje, takode vazduh, vodu, zemlju i prostor. Medutim, postavlja
se pitanje da li koncept deljenja moZe da dobije ekonomsku notu i ¢ak donese odredenu zaradu, ili bar
uStedu troskova? (Nash et al., 2015; Wittel, 2011) Nova dimenzija deljenja moZe postati lukrativna
kada se na trZistu ukrste ljudi i organizacije koji imaju necega viSka, necega Sto je nedovoljno
iskoriséeno, sa onima kojima to nesto treba. Na ovaj nacin se prirodnim tokom uskladuju ponuda i
traznja u pravoj meri. Fenomen koji omogucava da deljenje dobije ekonomsku perspektivu, a da
,,nevlasnistvo” bude nova osnova biznisa naziva se ,,ekonomija deljenja“. Termin ekonomije deljenja
prvi put je pomenut 2008. godine i podrazumeva aktivnosti deljenja, razmene i iznajmljivanja resursa,
a da se oni ne poseduju (Puschmann & Alt, 2016). Sustinu ovog koncepta Cini pruzanje privremenog
pristupa dobrima i uslugama posredstvom digitalnih platformi (Bojkovi¢ et al., 2022). Prema
Schlagwein, Schoder i Spindeldreher (2020) sveobuhvatna definicija ekonomije deljenja je da je to
model od pojedinca za pojedinca (engl. peer-to-peer) za komercijalno ili nekomercijalno deljenje
nedovoljno iskoris¢enog kapaciteta dobara i usluga putem posrednika (odnosno informaciono-
razvijene platforme koja obezbeduje i olaksava ceo proces), ali bez transfera viasnistva.

2. Razvoj trzista i motivi koriSéenja usluga ekonomije deljenja u Srbiji i svetu

U klju¢ne aktere u ekonomiji deljenja se ubrajaju korisnici, platforma i provajderi. Njihovo okruZenje
¢ine ostali stejkholderi, kao $to su institucije drzave, partnera, konkurenata i drustvena zajednica u
celini. Smatra se da se jedan od prvih zabeleZenih oblika ekonomije deljenja pojavio kada su 2007.
godine Dio Gebia i Brajan Ceski zapoceli biznis, a uskoro i kreirali sajt koji su nazvali
airbedandbreakfast.com kako bi, uz mogucénost bukiranja i iznajmljivanja noéenja sa doruckom u
njhovom stanu, zaradili kada je stan slobodan (Davidson, Finck, & Infranca, 2018). Vremenom je iz te
ideje izrastao Airbnb (skradena verzija prvobitnog naziva sajta), kao platforma koja predstavlja
posrednika izmedu gostiju, odnosno korisnika koji traZze smestaj i domacina, tj. provajdera (bilo fizi¢kih
ili pravnih lica), koji nude smestaj na krac¢i vremenski period. Od tada su razliciti faktori socijalne,
ekonomske i tehnoloske prirode uticali da se ekonomija deljenja razvije, uz prostor da se ova oblast i
dalje unapreduje. Sto je odredena geografska oblast naseljenija i urbanija, zajednica veéa i sadinjena
od razli¢itih starosnih generacija, to je tlo pogodnije za realizovanje aktivnosti ekonomije deljenja.
Prostor za delovanje ekonomije deljenja je vedi sto su vedi viskovi imovine, Sto je imovina manje
koriséena, Sto su vlasnici te imovine viSe voljni da je ustupaju drugima, Sto ima viSe pojedinaca koji bi
se upustili u preduzetnicke vode, i koji bi pravili aplikacije i platforme koje su baza ekonomije deljenja.
Treba napomenuti da, pored fizickih dobara, predmet deljenja mogu biti i usluge, usled ¢ega danas
postoje razliCiti biznis modeli ekonomije deljenja. Tehnologija je osnov realizacije ekonomije deljenja,
a faktori tehnoloskog razvoja olaksavaju njeno funkcionisanje. Drustvene mreZe povezuju ponudu i
traznju na nacin koji ranije nije bio mogué¢, mnogi startapovi i aplikacije u ekonomiji deljenja su bazirani
na koris¢enju mobilnog telefona, a platni sistemi i platforme omogucavaju elektronsku trgovinu i
belezenje transakcija izmedu provajdera i korisnika ekonomije deljenja (Bojkovi¢ et al., 2022).
Pokretaci razvoja i motivi koris¢enja ekonomije deljenja medusobno su uslovljeni. Kako su navedeni
faktori ucestvovali u nastanku same oblasti, tako su njenom daljem razvoju doprinele koristi koje iz
nje proizilaze. Ekonomija deljenja je koncept koji se i dalje razvija, a podrzan je modernim nacinom
Zivota i tehnoloskim razvojem. Koristi ekonomije deljenja su visestruke a kao primarne moZemo
navesti koristi ekonomske, ekoloske i socijalne prirode, sto ujedno moze predstavljati i pokretace za
ucestvovanje u ekonomiji deljenja, bilo na strani provajdera ili korisnika, a u nekim situacijama osoba
moZe imati i obe uloge, za Sta se Cesto koristi i izraz iz engleskog jezika, prosumers (Rinne, A. et al.,
2013; Bojkovic et al., 2022; Ertz, Deschénes & Sarigolli, 2021).

Ekonomske koristi ogledaju se u maksimizaciji produktivnosti sredstava kroz vecu eksploataciju
nedovoljno koris¢ene imovine, u lakSem, brzem i jeftinijem pristupu trzistu i promociji putem digitalnih
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platformi. U ekonomske uticaje i koristi se ubrajaju i moguénost fleksibilnog radnog vremena Sto
balansira poslovni i privatni Zivot, sticanje dodatnog prihoda kao i razvoj preduzetnistva. Potrosaci su
spremni da dele dobra kada su niski transakcioni troskovi koordinacije ekonomskih aktivnosti unutar
zajednice — jer je cena deljenja znatno niZa od cene posedovanja (Ranchordas, 2015, p. 416-417). Iz
ugla provajdera, ekonomska korist je zarada, deljenje troskova ili smanjenje oportunitetnih troskova
(na primer, visak smestajnog kapaciteta koji bi ostao neiskoris¢en bez angaZovanja na Airbnb
platformi).

Ekoloske koristi podrazumevaju koristi za prirodnu sredinu, odnosno efikasniju upotrebu resursa, sto
smanjuje potrosnju i otpad. Takode, podrazumevaju ustedu i inovativnu upotrebu prirodnih resursa,
Sto sve posledi¢no doprinosi odrZzivom razvoju. S tim u vezi, ekonomija deljenja uti¢e na razvoj svesti
o vaznosti smanjenja nepotrebne kupovine, koriséenja i/ili odbacivanja nepotrebnih resursa u cilju
oCuvanja Zivotne sredine. NeodrZiva ljudska potrosnja i prekomerna eksploatacija prirodnih resursa
glavni su uzrok izumiranja Zivotinjskih vrsta i kontinuiranog rasta emisije gasova staklene baste.
Neodrziva potrosnja rezultira gubitkom prirodnih stanista i biodiverziteta, zagadenjem i klimatskim
promenama. Kolaborativna potros$nja, kako se ekonomija deljenja ¢esto naziva, jedno je od resSenja za
trenutne neodrZive obrasce potrosnje i realizovanje potencijala alternativnih nacina odrzive potrosnje.
Putem ekonomije deljenja se nudi pristup resursima preko tudeg vlasnistva i koriste se neaktivni
kapaciteti, Sto doprinosi smanjenju sveukupne potrosnje i smanjenju upotrebe resursa. Sve navedeno
posledi¢no reSava probleme poput hiper-potro$nje, zagadenja i siromastva (Curtis & Lehner, 2019;
Joo, 2017).

Socijalne (drustvene) koristi odnose se na dublje povezivanje medu ljudima i jatanje poverenja cele
drustvene zajednice jer uti€e na razvoj svesti o znacaju deljenja, medusobnom izlaZzenju u susret i
povezivanju medu ljudima. Ekonomija deljenja omogucava priustivost resursa koji inace nekom delu
drustva nisu dostupni za kupovinu, povecava mobilnost ljudi i aktivira njihovo uc¢esé¢e u drustvenom
Zivotu. Prava korist kolaborativne potrosnje koja dolazi do izrazaja je upravo socijalne prirode.
Uspostavljanje znacajnih veza putem ekonomije deljenja oc¢vrséuje zajednicu jer se gradi na odnosima
trajnijim od onih koji pocivaju na vlasnistvu. Koristi za drustvenu zajednicu su visestruke, a odnose se
na demokratizovanje trzista, prosirenje mogucnosti za mala preduzeca i preduzetnike, omogucéavanje
pristupa raznolikim resursima, a ima i uticaj na odrZivi razvoj zbog boljeg iskoris¢enja i deljenja
postojecih resursa (Eckhardt et al., 2019).

Ekonomija deljenja je najve¢u primenu dozZivela u oblasti transporta i smestaja. Konkretnije koristi koje
sa sobom novi ovaj fenomen u saobracaju i transportu su: rasterecenje putne mreZe i smanjenje
zagusenja, efikasnije koriséenje javnog prostora (kao posledica manjeg broja zahteva za parkiranjem),
manji stepen motorizacije, vece ekoloske i ekonomske ustede, podsticanje integracije razlicitih vidova
transporta, unapredenje i realizacija mobilnosti na ravnopravnijim osnovama. Dodatno, Cinjenica je
da sistemi deljenja mobilnosti dovode do vaznih promena svesti modernog drustva na temu
posedovanja i koriséenja prevoznih sredstava (Parezanovi¢, 2018, p. 16-18). Sa druge strane, koristi u
domenu turizma i organizovanju smestaja putem ekonomije deljenja su: lak pristup velikom broju
opcija, niZe cene, ostvarivanje novih mogucnosti za sticanje prihoda i aktivaciju neiskoris¢enih
kapaciteta (Bojkovi¢ et al., 2022).

Ukoliko se fokus spusti na nivo pojedinca i njegovu motivaciju da bude ucesnik u ekonomiji deljenja,
sustinski se motivi u velikoj meri preklapaju sa navedenim opstim koristima i korisnostima primene
ekonomije deljenja. Tako su nalazi istraZivanja stavova 745 ispitanika (studenata) u Nemackoj pokazali
da su kljuéni motivi i pokretaci koris¢enja usluga ekonomije deljenja: finansijske koristi, poverenje u
druge ucesnike ekonomije deljenja, nacin (stil) Zivota, smanjenje napora (nemonetarni troskovi —
fizicki napor, nerviranje) i ekoloska odrZivost koncepta (Hawlitschek, F., Teubner, T., & Gimpel, H.,
2018). | na drugom kraju sveta, u Meksiku, istrazivanje sprovedeno na 400 ispitanika, korisnika usluga
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deljenja voZnje, pokazalo je da su ekonomske koristi, povezanost sa zajednicom, uZivanje i poverenje
pokretali ponasanje potrosaca u koriséenju proizvoda i usluga na trZistu ekonomije deljenja, pri ¢emu
je percipirani rizik znacajno moderirao odnose i frekvenciju koriS¢enja. Potrosaci su birali na osnovu
subjektivne analize troskova i koristi, pokazujuci fleksibilnost u vrsti i iznosu dobijene nagrade (Anaya
& De La Vega, 2022). Brojna istraZivanja pokazala su i da faktori Zivotne sredine ¢esto znacajno utic¢u
na spremnost da se deli, posebno u sektorima kao $to su mobilnost, odeca i proizvodi za domacinstvo
(Merino-Saum, A, Ribera Jemio, P. A., Hansmann, R., & Binder, C. R., 2023).

Poverenje u ucesnike ekonomije deljenja, ukljucujuci institucionalnu podrsku i podrzavajuce
platforme, te percepcija finansijskih i nefinansijskih rizika, znacajno uticu na percepciju i od strane
provajdera usluga ekonomije deljenja, Sto je pokazalo istraZivanje sprovedeno na uzorku vozaca DiDi
mobilne platforme u Kini (Guo, Lin & Li, 2021). Kvalitativno istraZivanje, putem dubinskog intervjua
sprovedenog na uzorku od 25 ispitanika (21 korisnika platformi Darudar, Bank Vremeny i Couchsurfing
i Cetiri eksperta iz oblasti ekonomije deljenja) u Rusiji, pokazalo je da su ucesnici u velikoj meri bili
vodeni potencijalom minimiziranja troskova transakcije, ali i koriS¢enjem onih usluga koje nisu u
dovoljnoj meri razvijene u klasi¢énim sektorima ekonomije. Uspostavljanje socijalnih veza je jos jedan
od motiva, narocito kod platformi poput Couchsurfing. Neki ucesnici imaju tendenciju i da nude usluge
usko povezane sa njihovim profesionalnim Zivotom, mada su ovi nalazi u suprotnosti sa nekim drugim
istrazivanjima, koja ukazuju da u ekonomiji deljenja postoji sklonost ucesnika da pruzaju usluge za koje
nisu specijalizovani kao profesionalci. Shodno navedenom nekada su u koliziji altruisti¢ke vrednosti sa
sticanjem kratkoro¢nog profita ili uStedama troSkova pojedinca koji je uklju¢en kao provajder u
ekonomiji deljenja (Shmidt, 2020). Zanimljivo je i kvalitativno istraZivanje sprovedeno u Kanadi, na 31
ucesniku, koje je analiziralo pokretace i faktore koji uti¢u na to da se osoba iz korisnika, pretvori u
provajdera na trZistu ekonomije deljenja, obavljajuéi time obe uloge. Glavni razlozi i pokretaci zamene
uloga, su prema rezultatima ovog istrazivanja, sledeci: licne vrednosti (altruizam, okrenutost
odrzivosti), ucenje i sticanje iskustva (razvijanje poverenja u sistem, samopouzdanje, razvijanje
ekspertize), kao i drustvena dimenzija ekonomije deljenja (Zelja da osoba radi u okruZenju drugih,
osecaj zajednistva, verovanje preporukama drugih). Osim toga, ustanovljeno je da su najcesce
barijere: kada potencijalni provajder ima nepoverenje u nepoznate osobe; izraZzen osecaj narusavanja
intimnosti; percepcija pojedinca da nema dovoljno vestina za ulogu provajdera; procena osobe da
nema dovoljno resursa za deljenje (Ertz, Deschénes & Sarigolli, 2021).

Istrazivanja u Srbiji na temu motivacije i percepcija u¢esnika u ekonomiji deljenja su tek u zacetku.
Dodatno je situacija usloZnjena c¢injenicom da je sve teZe analizirati ekonomiju deljenja tradicionalno,
odnosno po sektorima. Dominantne oblasti u kojima se ukrstaju tradicionalna ekonomija i ekonomija
deljenja su smestaj, transport, finansije (grupno finansiranje), ljudski resursi/usluge na zahtev i trajna
potro$na dobra. Najvedi nivo uklju€enosti korisnika i provajdera u ekonomiji deljenja je u oblastima
smestaja i transporta. | na nivou EU-27 i u Republici Srbiji najvise koristi usluge deljenog smestaja
segment stanovnistva od 25-34, zatim sledi segment od 35-44 godine. Narocito je izraZzeno ucesée na
trziStu ekonomije deljenja studentske populacije. Zanimljiv je podatak da je u Srbiji, iako generalno
zaostaje za vec¢inom zemalja EU, u 2019. godini ¢ak 37% studentske populacije ucestvovalo u deljenju
smestaja, pa smo po ovom parametru znatno iznad EU-27 proseka koji iznosi 22%. Visi prihodi i visi
stepen obrazovanja, odlikuje korisnike ove usluge i u EU i u Srbiji. U Srbiji je veéi nivo koriséenja
deljenja voZnje, pa se po tom parametru nalazi negde oko proseka u EU. Prosecni korisnik je
visokoobrazovan/a, zaposlen/a, ne$to mladi i pre se odlucuje za koriséenje specijalizovanog veb sajta
ili aplikacije za rezervisanje i kupovinu usluge smestaja i/ili transporta, nego da to Cini preko interneta
ili drustvenih mreza. Ukoliko se posmatra strana ponude, na osnovu analize vise od pedeset platformi
identifikovanih na srpskom trzistu, u istraZzivanjima sprovedenim u okviru projekta PANACEA, Fonda
za razvoj Republike Srbije, doslo se do zakljucka da su najzastupljenije platforme ekonomije deljenja
iz oblasti smestaja i transporta. U tim oblastima uveliko su prisutni dominantni predstavnici kao sto su
Airbnb, CarGo, BlaBlaCar, Yandex Go, a platforme iz drugih analiziranih oblasti su mnogo manje
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zastupljene. Jedan od kljucnih faktora koji uti¢e na znacdajnu zastupljenost platformi za deljenje
smestaja (stambenog prostora) jesu ekonomske koristi, a ujedno transparentnost troskova i
korisnickih iskustava povecava broj korisnika platformi ekonomije deljenja u odnosu na tradicionalne
provajdere. Platforme u oblasti deljenja trajnih potro$nih dobara nisu dostigle kriticnu masu, odnosno
broj korisnika koji bi doveo do njihovog uspeha, za razliku od platformi u domenu profesionalnih
usluga, gde podaci o broju onlajn radnika u odnosu na broj stanovnika svrstavaju Srbiju po tom
parametru u jednu od vodecih zemalja sveta (Zivojinovié et al., 2022).

3. Istrazivanje percepcija i motiva ucesnika na trziStu ekonomije deljenja u Srbiji

Kako je evidentan gep izmedu razvoja ekonomije deljenja i sprovedenih istraZivanja na temu
percepcija i motiva ucesnika na tom trzistu u Srbiji, sprovedeno je eksploratorno istrazivanje, koje
targetira kako provajdere, tako i korisnike usluga na trzistu ekonomije deljenja.

3.1. Metodologija i uzorak

Polazeci od vise istraZzivanja motiva provajdera na trziStu ekonomije deljenja u razli¢itim drzavama
sveta (Shmidt, 2020; Ertz, Deschénes & Sarigélli, 2021), sprovedeno je kvalitativno istraZivanje putem
ekspertskog intervju sa provajderima usluga ekonomije deljenja. Upitnik, koji je bio vodic za intervju,
bio je fokusiran na devet pitanja (tema) koja su u vezi sa zadovoljstvom provajdera samim konceptom
ekonomije deljenja i platformama uz ciju podrsku posluju. Cilj intervjua je bio i bolje razumevanje
psihologije razmisljanja ispitanika o razlozima bavljenja ekonomijom deljenja, kao i prednostima,
nedostacima i perspektivom razvoja iste. Kvalitativno istraZivanje sprovedeno je na 10 ispitanika,
,,zaposlenih” na platformama ekonomije deljenja, i to: ¢etvoro vozada BlaBlaCar-a, jednog vozaca
Uber-a, troje domadina na Airbnb-ju i dvoje profesora jezika na Preply platformi. Svi ispitanici su
provajderi na platformama nekoliko godina, provajderi su iz Srbije, mladi (od 23 do 30 godina),
obrazovani, pripadnici srednje klase i sa nesto iznadprosec¢nim mesecnim primanjima. Drugi deo,
kvantitativno istraZivanje, odnosilo se na korisnike, a sprovedeno je putem onlajn anketnog upitnika
kreiranog na platformi Google Forms. Osnova kvantitativnog istraZzivanja su slicna istraZivanja
sprovedena na razli¢itim podrué¢jima (Parezanovi¢, 2018; Zivojinovi¢ et al., 2022; Hawlitschek, F.,
Teubner, T., & Gimpel, H., 2018). Anketa je sastavljena od 30 pitanja pretezno zatvorenog tipa.
Istrazivanjem su obuhvadeni i trenutni nekorisnici ekonomije deljenja (31,9% ispitanika) sa ciljem da
se identifikuju razlozi Sto do sada nisu ucestvovali u ekonomiji deljenja, kao i motivi koji bi ih podstakli
da u istoj ucestvuju. Uzorak cini 72 ispitanika (sa validno popunjenim upitnicima), od kojih su veéina
bile Zene (63,9%). Najveci broj ispitanika ima od 25 do 32 godine (61,1%), a tri Cetvrtine ispitanika
nema preko 32 godine. Tredina ispitanika beleZi mesecna primanja u intervalu od 80 000 do 160 000
dinara, dok je sa druge strane najmanji procenat onih sa najviSim primanjima od preko 240 000 (8,3%).
Priblizno polovina ispitanika Zivi u Beogradu, a 58,3% njih je zaposleno na neodredeno.

3.2. Analiza percepcija i motiva provajdera usluga ekonomije deljenja

Glavni razlog zbog kojeg su se ispitanici odlucili da budu provajderi usluga ekonomije deljenja jeste
ekonomske prirode, odnosno to je novac — zarada. Za vedinu je to dodatni posao, ali koji znacajno
doprinosi prihodima provajdera. Najisplativiji su poslovi ekonomije deljenja u vezi sa oblascu ljudskih
resursa. Razlog pruzanja usluga vezuje se i za trosSkove — usteda sopstvenih i oportunitetni troSak ne
bavljenja ekonomijom deljenja. Ispitanici su se sloZili da im je bavljenje ekonomijom deljenja dodatni
posao koji im omogucava veliku nezavisnost, fleksibilnost i slobodu u radu. Ne postoji minimalno ili
fiksno radno vreme i ne postoji velika kontrola rada. Od socijalnih razloga, ispitanici pominju
upoznavanje i druZenje sa putnicima, gostima i uenicima, Sto dovodi do toga da vole svoj posao i da
im brZe prolazi vreme dok rade. Provajderi ekonomije deljenja su saglasni da je ucestvovanje u
ekonomiji deljenja win — win situacija na relaciji izmedu njih i korisnika njihovih usluga.
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lako postoji velika fleksibilnost i sloboda za provajdere ekonomije deljenja, univerzalno je to Sto je
cena parametar na koji imaju najmanji uticaj. Sa druge strane, radno vreme je parametar na koji
provajderi imaju najvedi uticaj. Organizacija i nacin realizovanja usluga su takode prostor gde ispitanici
imaju slobode, i jedan od glavnih motiva njihovog ucestvovanja u ekonomiji deljenja. Marketing je
aktivnost na koju provajderi imaju uticaj po licnoj preferenciji u meri u kojoj Zele. Ispitanici su sloZni
da se najvise bave viralnim marketingom i preporukama, tako $to prepricavaju svoje iskustvo i stavove
o svom poslu i platformama, a time i daju preporuke svom okruzenju. Misljenja su da se platforme
same dovoljno promovisu i nisu previse zainteresovani za taj dodatni napor.

Kao glavne prednosti platforme ispitanici navode ekonomski interes, povezivanje ponude i traznje,
jednostavnost, brzinu i lako¢u koris¢enja. Sa druge strane, ispitanici iz razli¢itih industrija su se sloZili
da je glavni nedostatak platformi ekonomije deljenja preveliki fokus na korisnicima, odnosno sve veca
prava, povladivanje i prilagodavanje korisnicima ekonomije deljenja. Navedeno se najvise odnosi na
potenciranje platformi da provajderi budu sto ljubazniji i Sto tolerantniji prema korisnicima, i da strogo
postuju pravilo ,,kupac je uvek u pravu“. Predlog ispitanika je veée prilagodavanje i zastita provajdera
koji su ,,zaposleni” tih platformi, $to bi posledi¢no uticalo na vecu lojalnost provajdera. Jo$ jedna od
mana koju je vecina ispitanika potencirala je i nedovoljna bezbednost i pouzdanost platforme, a
sugestija za unapredenje bi bila da ostavljanje recenzija bude obostrano i obavezno, a ne na
dobrovoljnoj bazi kao sada. Predlog je, takode, i veci broj informacija i njihova veca transparentnost
na platformama, pogotovo u oblasti smestaja i transporta gde je predmet deljenja u vlasniStvu
provajdera i visoke vrednosti.

Provajderi su generalno zadovoljni iskustvom na platformama ekonomije deljenja, ali misle da postoji
jo$ prostora da ekonomija deljenja dostigne svoj puni potencijal. Ocekivanja ispitanika su da ¢ée
ekonomija deljenja kao oblast nastaviti da se razvija, a da ¢e oni slicnim intenzitetom nastaviti da joj
doprinose. Predvidanja ispitanika su da ¢e, pogotovo u zemljama u razvoju poput Srbije, rast i razvoj
ekonomije deljenja biti eksponencijalan, pogotovo zbog pojavljivanja novih konkurenata. Na primer,
izjava vozaca je da je Uber postao cak i koris¢eniji od tradicionalnog taksija, kao i da ne ocekuje
zasi¢enje, nego naprotiv, samo novu konkurenciju za Uber. Nasuprot tome, provajderi usluga iz oblasti
edukacije navode da u bliskom periodu ocekuju zasi¢enje i ,,pretrpanost” trzista (gde vec sad postoji
preko 30 000 profesora — tutora stranih jezika).

3.3. Analiza percepcija i motiva korisnika usluga ekonomije deljenja

Ekonomija deljenja joS uvek je nedovoljno poznat koncept u Srbiji. Veéina ispitanika jeste cula za i
koristila platforme ekonomije deljenja, ali nije bila upoznata sa tim da se te platforme i nacini
poslovanja smatraju (ili nazivaju) konceptom ekonomije deljenja. Glavni motivi koriséenja platformi
ekonomije deljenja su ekonomske prirode. Korisnici su primarno motivisani niZzim troSkovima (68,0%
ispitanika). Oblast transporta je najprepoznatljivija i najéesée koris¢ena (82,0% ispitanika), dok je
smestaj na drugom mestu (68,0% ispitanika). Ostale tri oblasti: ljudski resursi (32,0%), finansije (4,0%)
i trajna potrosna dobra (2,0%) su manje prepoznati. Karakteristi¢no je da su ciljna grupa, odnosno
najcesdéi korisnici ekonomije deljenja, mladi, obrazovani ljudi, iz srednje klase, sa malo iznadprosecnim
primanjima. Ovo je razlog zasto ispitanici najbolje ocenjuju funkcionalnost i lako¢u koriséenja
platformi, koje su prilagodene i lake za upotrebu i za provajdere, i za korisnike.

Usmene preporuke su glavni nacin informisanja o ekonomiji deljenja, i to od bliskih ljudi (65,3%
ispitanika). Korisnici ekonomije deljenja prate recenzije na platformama i misljenja su da su one uticale
na njihov stav o ovom konceptu koji rado posle dele sa drugima, ali paradoksalno je da uglavnom nisu
skloni ostavljanju recenzija. Takode, ne zapaZaju Cesto promociju usluga ekonomije deljenja, a i onim
Sto zapaze nisu zadovoljni. Promocija putem reklama i oglasa im je nedovoljno informativna i
dopadljiva, a sa druge strane veruju recenzijama i usmenoj reci.
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Ispitanici koji imaju iskustva u ekonomiji deljenja nisu imali predrasude o konceptu, Zeleli su da probaju
nesto novo - uglavnom na preporuku bliske osobe, bili su zadovoljni i nameravaju da ostanu korisnici
bar slicnim intenzitetom. Sa druge strane, ispitanici koji nisu ucestvovali u ekonomiji deljenja
preferiraju tradicionalni nacin poslovanja i provajdere, nisu bili spremni da rizikuju upustanjem u
ekonomiju deljenja, ali imaju nameru da ucestvuju u istoj u narednom periodu, na sta bi ih najvise
podstaklo vise informacija o konceptu i bolja konkurentska ponuda.

Slika 1. Potencijalni motivi angaZovanja u ekonomiji deljenja osoba koje nemaju iskustvo koriséenja
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Izvor: sopstveno istrazZivanje

Frekvencija koriséenja usluga ekonomije deljenja je jos uvek na prilicno niskom nivou. Tako je tek
nesto iznad trecine korisnika u sprovedenom istrazivanju, tacnije 36%, izjavilo da jednom ili vise puta
u toku meseca koristi ove usluge. Interesantno je da glavne zamerke ucesnika ekonomije deljenja za
ovu oblast — nedovoljna promocija i konkurentska ponuda, nisu ujedno nesto ¢ijim bi unapredenjem
sigurno povecali u€estalost koris¢enja usluga. Ne samo da su ekonomski razlozi glavni za oprobavanje
u oblasti, nego su ujedno pokretaci za frekventnije koriséenje usluga u ekonomiji deljenja, pre svega
se to odnosi na akcijske cene i dodatne pogodnosti uz uslugu (slika 2).
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Slika 2: Potencijalni motivi veéeg angaZovanja sadasnjih korisnika usluga ekonomije deljenja
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Izvor: sopstveno istraZivanje

Korisnici usluga ekonomije deljenja generalno su zadovoljni iskustvom u ekonomiji deljenja — najvise
funkcionisanjem platformi, ali i tatnos¢u i aZzurno$éu realizovanja usluga, pristupacnim cenama i
ljubaznoSc¢u provajdera. Ispitanici su saglasni u tome da c¢e se koncept razvijati, ali da ¢e njihov
dosadasnji umereni intenzitet ucestvovanja u ekonomiji deljenja verovatno ostati na slicnom nivou.
Ova statistika nije optimisti¢ni scenario za razvoj same oblasti, ali je prednost $to niko od ispitanika
nije stava da ¢e ucestvovati u ekonomiji deljenja manje nego do sada ili da ¢e prestati potpuno da
koristi usluge koje se baziraju na ovom biznis modelu. Iz odgovora se takode moze zakljuciti da vedi
potencijal leZi u privlacenju novih korisnika (osoba koje do sada nisu bili ucesnici na trzistu
ekonomije deljenja), nego u povecanju frekvencije koriS¢enja sadasnjih korisnika.

4. Zakljucak

Za ucestvovanje u ekonomiji deljenja drustvo i potrosaci su vodeni ekonomskim, socijalnim i
ekoloskim motivima. Ekonomija deljenja jeste ekonomska oblast koja je nastala iz racionalnih razloga,
te i kod ispitanika preovladuju motivi zarade i ustede, odnosno podele troskova. Takode, oblast ima
i drustvenu notu, ali jos uvek nedovoljno razvijenu u Srbiji. Ono $to posebno izdvaja ovaj koncept jesu
ekoloski motivi koji su sve aktuelnija tema, ali kojima se pridaje manje znacaja u Srbiji u odnosu na
svet, pogotovo u odnosu na zemlje EU.

| provajderi i korisnici usluga ekonomije deljenja generalno su zadovoljni iskustvom u ekonomiji
deljenja — najvise funkcionisanjem platformi, ali i tac¢noSéu i aZurnoséu realizovanja usluga,
pristupacnim cenama i ljubaznos¢u provajdera. Medutim, oblast je jos uvek nedovoljno razvijena u
Srbiji jer je trenutna ucestalost koris¢enja usluga niska —jednom ili nekoliko puta mesecno, Cesto i
rede, Sto ostavlja dosta prostora za dalji napredak. Provajderi i korisnici su saglasni u tome da ce se
koncept razvijati, ali da ée njihov dosadasnji umereni intenzitet ucestvovanja u ekonomiji deljenja
verovatno ostati na slicnom nivou. Na osnovu rezultata dobijenih empirijskim istrazivanjem zakljucuje
se da je glavno ogranicenje za ekonomiju deljenja nedovoljno zadovoljstvo marketingom ekonomije
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deljenja, pre svega mislec¢i na nedovoljno informativne i dopadljive promotivne aktivnosti (34,0%
ispitanika), a sa druge strane veruje se recenzijama i usmenim preporukama. Navedeno navodi na
oprez kada su u pitanju procene razvoja trziSta ekonomije deljenja. Ipak, traznja je relativno postojana,
a dodatno, 24,0% ispitanika - ucesnika ekonomije deljenja je navelo da bi ih bolja promocija i viSe
informacija podstakli da vise koriste usluge, a blizu polovine onih koji ne koriste (45,5%) usluge
ekonomije deljenja tvrdi da bi ih isti razlog podstakao da se oprobaju u toj oblasti. Zakljucak je da
glavni potencijal za buduci razvoj ekonomije deljenja lezi u osobama koje nisu probale da koriste neku
od usluga u ponudi, o ¢emu govore i podaci o niskoj penetraciji trziSta u Srbiji u oblasti smestaja,
transporta, ali jos viSe u drugim oblastima ekonomije deljenja u odnosu na zemlje iz EU. Nalazi su u
skladu sa istrazivanjima radenim u drugim drZzavama, razli¢itog nivoa razvoja, sa tom razlikom da su
drustveni motivi i altruizam, te narocito ekologija i odrzivost, na znatno nizem nivou, narocito kod
korisnika usluga, dok ekonomski motivi dominiraju.

Sprovedeno istraZivanje je eksploratornog karaktera, tako da rezultate dobijene kvalitativnom i
kvantitativnom analizom treba uzeti sa rezervom. Stoga buducéa istraZivanja treba koncipirati tako da
obuhvate vedi broj ispitanika iz razlicitih oblasti ekonomije deljenja kada su u pitanju provajderi, ali i
reprezentativan uzorak (potencijalnih) korisnika. Posebna analiza moze biti fokusirana na istrazivanja
moguénosti da korisnici postanu provajderi, a i istraZivanje trece strane (predstavnici platformi)
sigurno moze dati znacajne informacije koje bi pomogle u boljem razumevanju koncepta ekonomije
deljenja i njegovog razvoja u Srbiji.
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